   Белоногов Анатолий Михайлович 

Тема урока:  «Аукцион».
 9 класс
Цели занятия:

1) Образовательные:

· раскрыть роль аукционной торговли на современном этапе развития рыночной экономики;

2) Развивающие:

· умения самостоятельно добывать знания, анализа и систематизации информации, внимания, наблюдательности, навыков слухового восприятия информации и публичных выступлений, умений формулировать мысли;

3) Воспитательные:

способствовать воспитанию у учащихся:

· культуры общения и поведения, сдержанности и аккуратности;

· устойчивого интереса к изучаемой дисциплине 
Задачи занятия:
· способствовать усвоению знаний учащихся об аукционах, их классификации, составе участников; умений проведения аукционных торгов;

· содействовать повышению уровню личностной самооценки учащихся, появлению чувства удовлетворения от результатов своего труда.
Оборудование к уроку:
мультимедийное оборудование, ручки, тетради, рабочие проекты, презентации учащихся, аукционные поделки, выставка творческих проектов учащихся.

Предлагаемые медиаматериалы: фрагмент ералаша: «Аукцион», презентация к уроку, фотовыставка «Торги», тестирование одним ответом.
Литература: По страницам интернет –«Википедия»
Ресурсы сети Интернет: http://ru.wikipedia.org/wiki; http://festival.1september.ru/articles/412050/Коврова Т.В.
http://malchishki-i-devchonki.ru/Eralash.html
Структура  урока:
· Организационная часть – 3 мин.

· Актуализация опорных знаний – 5 мин.

· Объяснение нового материала  - 32 мин
· Презентация продукта и торги – 30 мин. 
· Закрепление нового материала – 10 мин.

· Подведение итогов и выставления оценок – 5 мин.

Организационная часть:
Приветствие. Проверка наличия учащихся. Готовности учащихся к занятию. Объявление темы и цели урока -   Посмотрите фрагмент ералаша и назовите тему сегодняшнего урока: 
(Видеофрагмент: http://www.youtube.com/watch?v=LI0XPqKq0XM)

….верно, тема урока:  «Аукцион». 
(Презентация) (Слайд № 1 – 2)
Актуализация опорных знаний:
(5 учащихся отвечает на Тест)
 С остальными учащимися – фронтальный опрос: 
1. Какие формы организации  крупной коммерческой деятельности существуют в настоящее время? 
2. Чем отличается универсальная биржа от специализированной?

3. Каким требованиям должен отвечать товар для того чтобы попасть на биржу?

4. Чем отличается брокер от дилера на бирже?

5. Прокомментируйте выражение «Брокеры  и дилеры могут играть на бирже как медведи или быки»?

6. В чём заключаются основные функции биржи?

7. Что вы понимаете под понятием «Фьючерсные контракты»?

Объяснение нового материала:

Слайд №3.
Аукцион — публичная продажа товаров обладающих индивидуальными свойствами и ценностями, ценных бумаг, имущества предприятий, произведений искусства и других объектов, которая производится по заранее установленным правилам аукциона. В этом случае объект приобретается победителем аукциона. Общим для всех аукционов принципом является принцип состязательности между покупателями. В процессе состязания между покупателями за право приобрести товар выявляется победитель аукциона. 

Слайд №4.

Организация аукционной торговли

Организаторами товарных аукционов могут быть отдельные крупные торговые компании («Лето» г. Курган – продажа овощей, фруктов, безалкогольных напитков») союзы или ассоциации продавцов или специальные аукционные брокерские фирмы. 

Выступающие в качестве организаторов аукциона специализированные крупные фирмы, представляющие собой торговые монополии, предлагают на аукционах приобретенный, как правило, за свой счет товар. Наряду с этим они принимают для реализации на комиссионных началах продукцию, принадлежащую фирмам-производителям, ассоциациям или кооперативам фермеров.

Слад №5.

Виды аукционов:

по виду инициативы: принудительные (реализация конфискованного по тем или иным правовым основаниям имущество) и добровольные аукционы (проводятся по инициативе самого продавца);
по составу участников: открытые (могут принимать участие все желающие) и закрытые (принимают участие только специально приглашенные организатором аукциона лица).

Слад № 6
Типы аукционов:

Открытый аукцион — аукцион, во время прохождения которого участники видят ставки всех своих оппонентов. Классический пример — английский открытый аукцион.
Закрытый аукцион — аукцион, во время прохождения которого участники не видят ставки своих оппонентов и не могут изменять свои ставки. Заявки подаются в закрытом виде (в конвертах) — каждый участник напрямую, не разглашая публично, сообщает аукционисту размер своей ставки. Примером могут служить приватизационные аукционы в России. 

Аукцион первой цены — закрытый аукцион, при котором победителем является участник с самой высокой ценой, и именно эта цена подлежит уплате. Обычно закрытые аукционы являются аукционами первой цены.

Аукцион второй цены — закрытый аукцион, при котором победителем является участник с самой высокой ценой, но уплатить он должен цену «вторую цену», то есть цену своего ближайшего конкурента. На сегодня широко не применяется.
Техника аукционной торговли: Слад № 7.
Английский аукцион — самый распространенный вид аукциона, который предусматривает, что покупатели предлагают за товар пошагово возрастающую цену, пока не останется один аукционер — победитель. Также его называют повышательный аукцион.

Голландский аукцион — аукцион, на котором торг начинается с очень высокой цены и ведется с ее понижением (понижающий аукцион), пока не найдется покупатель, согласный купить по объявленной цен. Обычно эта разновидность обратного оптового аукциона применяется при необходимости продажи нескольких единиц товара по цене покупателя. Голландский аукцион чаще всего используется для продажи ценных бумаг, цветов и товаров, бывших в употреблении, продажах объектов незавершенного строительства, выдаче лицензий.

Скандинавский аукцион — интернет-аукцион, в котором стартовая цена торгов по всем товарам не превышает 1 рубля. Торги ведутся с фиксированным заранее определенным шагом повышения цены, который обычно не превышает 25 копеек. 

Слад № 8.
Аукционист — человек, ведущий аукцион.

Аукцион, как форма торговли товарами, обладающими уникальными свойствами, проводится строго по определенным правилам. Основная функция аукциониста состоит в контроле за соблюдением правил аукционных торгов участниками аукциона.

Правила проведения аукциона чаще всего предполагают повышение цены в процессе торгов. В этой связи одной из главных задач аукциониста является фиксация промежуточной цены и фиксация окончательной цены.

Аукционист на аукционе представляет организаторов торгов, экономический интерес которых состоит в получении максимальной цены от продаваемых товаров. Поэтому одной из главных задач, которую он решает во время торгов, является умелое управление процессом повышения цены, поддерживая состязание между потенциальными покупателями.

В период времени, предшествующий торгам, аукционист участвует в определении качества и оценке стоимости лотов, предлагаемых к продаже.

Аукционист должен знать коньюктуру  рынка выставленных на продажу товаров для того, чтобы не допустить продажи товаров по цене, ниже рыночной.

По окончании торгов аукционист участвует в оформлении документов, фиксирующих продажу товаров с аукциона.

Слад № 9.
Различают четыре стадии проведения аукционов:

1. Подготовка товара. (Проводим  в ходе защиты проекта на предшествующем занятии)
2. Осмотр товаров. (Проводим на выставке проектных работ предметной недели «технология»)
3. Аукционный торг. (Будет проведён сегодня)
4. Оформление и исполнение аукционной сделки.

В соответствии со всеми четырьмя стадиями аукциона мы проведём одновременно свой аукцион проектов, который вы исполняли в текущем году.
Слад № 10.
1. В период подготовки аукциона, который иногда длится несколько месяцев, владелец товара доставляет его на склад организатора аукциона. В течение подготовительного периода составляются каталоги, осуществляется рекламная деятельность, крупные партии товара разбиваются на так называемые лоты. В лот подбирается товар, одинаковый по качеству. Каждому лоту присваивается номер, под которым он заносится в каталог данного аукциона с указанием характеристик лота. 
Слад № 11.
2.Во время осмотра товара потенциальные покупатели имеют возможность ознакомиться с выставленными для продажи лотами.  На аукционах пищевкусовых товаров для покупателей устраиваются дегустации. Осмотр является важным этапом проведения аукционных торгов, так как в случае приобретения товара претензии к его качеству (за исключением скрытых дефектов, которые невозможно обнаружить при осмотре товара) впоследствии не принимаются. Иногда покупатели во время осмотра могут приобрести образцы товара для дополнительной проверки их качества. 
Слад № 12.
3.Главной стадией аукциона является торг, который проводит аукционист совместно с ассистентами. Он начинается в заранее назначенный день и час в специально оборудованном помещении. Существуют способы повышения цены — гласный и негласный.

При гласном способе аукционист объявляет номер лота, выставляемого на продажу, называет начальную цену и спрашивает: «Кто больше?» Покупатель, желающий приобрести лот по более высокой цене, называет новую цену, которая выше предыдущей на величину не ниже минимальной надбавки, указанной в правилах проведения торгов. Аукционист называет номер покупателя, под которым он зарегистрирован на аукционе, новую цену лота и снова задаст вопрос: "Кто больше?' Если после троекратного повторения вопроса не следует нового предложения, аукционист ударяет молотком, подтверждая продажу лота покупателю, который последним назвал наивысшую цену.

При негласном способе покупатели подают аукционисту условный знак (например, путём поднятия таблички с его номером) о согласии поднять цену. Надбавка к цене стандартна и оговорена в правилах торгов. Аукционист каждый раз объявляет новую цену, не называя покупателя.
Презентация продукта и торги.
Слад № 14-15.
Итак, мы начинаем торги повышающего аукциона. Первоначальная стоимость изделий – 100 руб. Минимальная надбавка – 50 руб.
Лот №1 – Благинин Ж., Коркин М. Лот №2 – Кузнецов В., Рассохин С.
Лот №3 – Чащилов Ж., ЗыряновЖ. Лот №4 – Алфёров С., Кашутин Ж.
Начинается представление лота проектного изделия учащимися: рекламный слоган на товар и продажа товара с аукциона.
Закрепление нового материал, фронтальный опрос:

1. Что такое аукцион?

2. Какие виды аукционов вы знаете?

3. Какие типы аукционов вы знаете?

4. Что такое понижающий аукцион?

5. Что такое понижающий аукцион?

6. Раскрыть суть основных этапов аукциона?

7. Какие  ошибки вы сделали при проведении торгов?

Домашнее задание:

                                                      На оценку – «3»
· Придумать рекламный слоган к изготовленному изделию, который можно использовать при аукционе.
На оценку «4» дополнительно:
· Придумать название фирмы и девиз её работы.

    На оценку «5» дополнительно:
· Снять на видео с демонстрацией в классе сюжета названия фирмы, её девиза и рекламного слогана.
